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Ashampoo - eine ldee setzt sich durch

Von Anfang an setzte das Oldenburger Unternehmen auf den weltweiten Online-Verkauf

OLDENBURG/REGION. Wer
Visionen hat, kann ins Kran-
kenhaus gehen, oder sie
verwirklichen. Ashampoo-
CEO Rolf Hilchner hatte eine
deutliche Vision, als er sein
Oldenburger Unternehmen
1999 griindete. Er wollte Soft-
ware entwickeln, die jeder
Anwender in seinem privaten
und geschiftlichen All-
tag gut gebrauchen
kann und die
dariiber

hinaus so
einfach  zu bedienen ist,
dass die Lektiire eines Hand-
buchs komplett entfallen darf.
Auf diese Weise entstand im
vergangenen Jahrzehnt ein
breit gefachertes Portfolio an
Windows-Programmen, die
in ihrem jeweiligen Segment
zu den Top-Anwendungen
zéhlen.

Uber 55 festangestellte und
externe Mitarbeiter, tiberwie-
gend am Oldenburger Stand-
ort, arbeiten fiir Ashampoo
und stellen sicher, dass die
eigene Software dem eigenen
hohen Qualitdtsstandard ent-
spricht, stindig fortentwickelt
wird und {iber einen direkten
Online-Support nicht nur eine
echte Alternative zur klassi-
schen Box-Software aus dem
Fachhandel ist, sondern auch
fiir die Zukunft bestens geriis-
tet ist.

Geschéftsfithrer Rolf Hilch-
ner: ,Unsere Programme sind
preiswert, einfach zu hand-
haben, aber stets professio-
nell in der Umsetzung. Sie
stehen weltweit auf allen
groBen Download-Portalen
zum Herunterladen, zum aus-
fiihrlichen Testen und zum
Direktkauf zur Verfiigung.
Inzwischen deckt unser Port-
folio alle wichtigen Bereiche
fiir den taglichen Bedarf ab;
letzte Liicken werden sicher-
lich 2009 noch geschlossen.
Fiir unseren Erfolg sorgt die
strategische Ausrichtung, von
Anfang an auf den weltwei-
ten Online-Verkauf zu setzen.
So brauchen wir keine Zwi-
schenhindler zu bezahlen und
haben auch keine hohen Pro-
duktionskosten fiir die Ver-
packung. Das dabei gesparte
Geld kommt direkt der eige-
nen Entwicklungsabteilung
zugute. So kénnen wir schnell
und effizient auf den Markt
reagieren.”

Ashampoos stetige Erfolgs-
kurve zeigt sich an folgenden
Eckdaten: Von 4,6 Millionen
registrierten Kunden (Ende
2006) tiber 6,1 Millionen Ende
2007 und 8 Millionen Kun-
den Ende 2008 sind es aktuell
9,5 Millionen Kundenregist-
rierungen (Stand Juni 2009)
bei mehr als 90 Millionen
Programm-Installationen.

Als wire das nicht bereits
Erfolg genug, expandiert
Ashampoo nicht nur im
Software-Bereich. Die asham-

poo GmbH & Co. KG betreibt
erfolgreich weitere Internet-
Portale, die sich wie Perlen
auf der Schnur aneinander
reihen und tber das klas-
sische Software-End-
kundengeschaft
(B2C) hin-
aus-

gehen und
Losungen und
Dienstleistungen fiir
Unternehmen (B2B) anbie-
ten.

www.cleverreach.de
Professionelles
E-Mail-Marketing

Was liegt niher, als die in
einem Jahrzehnt gewon-
nen Erfahrungen im E-Mail-
Marketing als eigenstindige

Rolf Hilchner griindete 1999
das Unternehmen.

Dienstleistung zu vermarkten?
Eins der wertvollsten Giiter
moderner Unternehmen sind
die E-Mail-Adressen der
Kunden. Liegen hiervon erst
einmal geniigend vor, lohnt
es sich, die klassischen Wege
des Marketings zu verlassen
und so genannte E-Mailings
zu versenden. Dabei handelt
es sich um Newsletter, die per
E-Mail an die Kunden ver-
schickt werden.
Uber

diese
E-Mailings las-
sen sich Aktionen, Rabatte,
Nachrichten und neue Pro-
dukte und Dienstleistungen
direkt an die Zielgruppe her-
antragen, die fiir diese Mel-
dungen auch empfianglich ist.
Langst spielen viele Firmen
einen GroBteil ihrer Einnah-
men iiber den Versand von
E-Mailings ein.

Das professionelle E-Mail-
Marketing-System Clever-
Reach verwaltet den Adress-
fundus von Firmen, die
regelméBig Newsletter und
Pressemitteilungen per E-Mail
versenden, setzt die Meldun-
gen in perfekter Formatie-
rung auf und verschickt sie
per Knopfdruck - und das von
jedem beliebigen Rechner aus.

weit gefragt ist.

Aktuell nutzen bereits tiber

2000 Kunden das eingeschlif-
fene System, das keinen Soft-
ware-Download auf den eige-
nen Rechner voraussetzt und
sich somit auf jedem beliebi-

Seit 2004 an der Spitze mit
dabei: Heinz-Wilhelm Bogena.

gen PC im Web-Browser auf-
rufen und verwenden l4sst.

Die Benutzer verwalten ihre
Empfingerlisten direkt in
CleverReach und konnen in
zwei Minuten auch ein An-
und Abmeldeformular zum
Einbau in die eigene Home-
page generieren. CleverReach
kiimmert sich auf Wunsch
auch um die Gestaltung der
Newsletter-Inhalte und bietet
zahlreiche Vorlagen an, die
es auch Einsteigern ermog-
lichen, schnell und einfach
ihre eigenen Newsletter zu
versenden. Beim Versand der
Serien-Mails setzt CleverRe-
ach auf Tempo: Kaum ist das
Knoépfchen gedriickt, sind die
Nachrichten auch schon beim
Empfinger angekommen.
Jens Kliisener, Projektleiter:
»CleverReach gehort zur ,,Cer-
tified Senders Alliance” und
steht deswegen bei den dort
teilnehmen Providern auf der
Positivliste, sodass die Mails
nicht ungelesen als Spam
rausgefiltert werden.”

Die Verwaltung der Autore-
sponder-Nachrichten erlau-
ben ein schnelles Nachfassen
bei den Kunden. Umfassende
Statistiken zeigen auBerdem
Offnungsraten der Newslet-
ter, Klicks pro Link, Bounces,
Abmeldungen und viele Daten
mehr an.

Der Firmensitz der Software-Schmiede in Oldenburg: Hier entsteht das, was inzwischen

www.airshampoo.de
Das fiihrende Fliegerportal

Die begeisterten Flieger Rolf
Hilchner und Heinz-Wilhelm
Bogena, seit Frithjahr 2004
weiterer Geschiftsfiithrer bei
Ashampoo, griindeten im Mai
2004 die Ashampoo Air Ser-
vices GmbH & Co. KG.

! Das von dieser Tochterfirma

gefiihrte fiihrende deutsche

3 Flieger-Portal www.airsham-
&

poo.de vermittelt nicht nur
Flugdienstleistungen, sondern
verkauft auch Flugzeuge - im

| »AirShampoo Aerodrome* in

Ganderkesee, dem groBten,
iiberdachten Verkaufsplatz
fiir Flugzeuge in Europa.
Bereits zum fiinften Mal legt
AirShampoo auch fiir 2009
die begehrten Lande-Gut-
scheinhefte auf. Piloten der
General Aviation konnen mit
den in Buchform gesammel-
ten Gutscheinen bis zu drei
Mal kostenfrei auf 80 teilneh-
menden Flugplitzen landen.

Heinz-Wilhelm Bogena: , Air-
Shampoo.de ist aber nicht
nur das Portal fiir alle

am Fliegen

Begeister-

ten, sondern bietet tiber
seine Charterdienstleistun-
gen auch den Managern in
unserer Region die Option
auf enorme Zeit- und Koste-
nersparnisse. Anstatt oftmals
einen kompletten Arbeitstag
oder mehr bei erforderlicher
Ubernachtung mit der Anreise
per PKW oder Linienflug zu
Geschéftsterminen zu vergeu-
den, sollte man die gewonne-
ne Zeit besser zu intensiven
Gespriachen nutzen.
Wenn also beispielsweise ein
in Leer beheimatetes Unter-
nehmen Geschéftskontak-
te zu einem Unternehmen in
Weiden in der Oberfalz pflegt,
so wire ein Termin mit drei
Personen nicht nur sehr zeit-
aufwindig, sondern die Reise
auch recht teuer. Fahrt nach
Bremen zum Airport, Linien-
flug nach Niarnberg, Miet-
wagen nach Weiden, Termin,
Ubernachtung und zuriick.
Und das alles unter unnoti-
gem Zeit- und Termindruck.
Oder aber alternativ ein Char-
terflug vom Flugplatz Leer
mit einem vier- oder sechs-
sitzigen Flugzeug der General

g
welt-

Aviation direkt nach Weiden
in der Oberfalz. Morgens hin,
der Pilot wartet und steht
auf Abruf bereit und abends
zuriick - und das alles ohne
Zeitstress fiir 1300 bis 1600
Euro netto fiir vier bis fiinf
Fluggaste.

www.netcar.de
Das Internetautohaus

Seit tiber zehn Jahren vermit-
telt das InternetAutohaus net-
Car.de - seit 2007 als Toch-
terunternehmen

Teil der

R
ch de
“E‘ AT
BINTERN
Asham-

poo-Gruppe -
bereits Neuwagen mit bis zu
liber 30 Prozent Rabatt in die
Hénde neuer Besitzer. Dabei
handelt es sich bei den Fahr-
zeugen weder um Re-Importe
noch um Fahrzeuge aus EU-
Bestidnden. Alle Preise sind
inklusive Mehrwertsteuer, ver-
deckte Kosten gibt es nicht.
Der Kunde wird auch nicht
zur Vorkasse gebeten. Statt-
dessen erhilt jeder Interessent
auf Wunsch ein unverbind-
liches Finanzierungs- oder
Leasingangebot. Die Wagen
stammen von deutschen
Vertragshdndlern und kén-
nen nach dem Kauf hier oder
direkt beim Hersteller abge-
holt werden. Als besonderen
Service bietet netcar.de seinen
Kunden eine Ankaufgarantie
fiir deren Gebrauchtfahrzeug
beim Bezug eines deutschen
Neuwagens.
Gerade aktuell gewahrt
netcar.de einen 500 Euro
Umweltbonus auf den Einbau
einer Autogasanlage.
Das neue netCar.de-Angebot
wird realisiert in Zusammen-
arbeit mit der Firma OCOTEC
Autogas Engineering GmbH,
die eine ECE-R115 Genehmi-
gung fiir alle angebotenen
Autogas-Anlagen besitzt und
eine Eintragung der Umrtis-
tung in die Fahrzeugpapiere
auch ohne Vorstellung beim
TUV erméglicht. Die Umriis-
tung ist an verschiedenen
Standorten in ganz Deutsch-
land moglich.
Peter Busch von netCar.
de: ,Wer sein Auto auf Gas
umstellt, kann bis zu 100
Euro im Monat sparen und
hat seine Investition nach
45.000 km Fahrleistung meist

wieder eingespielt. Ein Ange-
bot, das insbesondere fiir
Unternehmen mit groBerem

# Fuhrpark und sehr Kilome-
| terleistungen pro einzelnem

Fahrzeug sicherlich mal eine
Uberlegung wert sein sollte.*

www.tinte.de
Druckerpatronen, Tinte und
Toner sagenhaft giinstig

Teurer als Benzin, Champag-
ner und Parfiim: Druckertinte
ist die wertvollste Fliissigkeit
der Welt.

Inzwischen ist es oft genug
so, dass ein neuer Drucker

2 % deutlich weniger Geld kos-
1| tet als ein vollstdndiger Satz

Tintenpatronen oder Toner-
kartuschen, die fiir seinen
Betrieb notig sind. Die Folge:
Im privaten und im gewerbli-
chen Umfeld wird viel zu viel
Geld dafiir ausgegeben, dass
Farbe aufs Papier kommt. Hier
sehen immer mehr Anwender
noch ein deutliches Spar-
potenzial - und

ginte?

suchen nach

Alternativen zur teu-
ren Originaltinte der Herstel-
ler. Tinte.de ist ebenfalls ein
Unternehmen der Ashampoo-
Gruppe - und bietet Drucker-
patronen bereits ab einem
Euro an, Mehrwertsteuer
inklusive. Wer nicht unbe-
dingt auf die originale Marke
Wert legt, kann tatsdchlich
viel Geld sparen. So lassen
sich kompatible Tintenpat-
ronen und Laser-Toner auch
von No-Name-Herstellern
beziehen, die deutlich preis-
werter sind als die Original-
Anbieter. Sehr beliebt sind
auch die Rebuild-Toner, die
einfach wieder aufgefiillt wer-
den.
Eine Million kompatible
Druckerpatronen, Rebuild-
Toner und Refill-Sets hat
Tinte.de im vergangenen
Jahr 2008 verkauft. Fiir 2009
sieht der Online-Shop noch
deutlich mehr Potenzial: Bis
zu drei Millionen Einheiten
sollen bis Silvester bei Tin-
te.de iiber den Tisch gehen.
»Schuld* am Boom hat die
Wirtschaftskrise: Denn sowohl
Privatanwender als auch
Unternehmen achten noch
mehr aufs Geld und suchen
nach Alternativen zur teuren
Originaltinte.
,Flr die Nutzung von Kon-
takten, Ideen und Synergie-
Effekten zeichnet das neue
B2B-Portal www.kopierer.
de. Uber dieses Portal bietet
Ashampoo in Zusammenar-
beit mit dem renommierten
Oldenburger Biiroausstat-
ter Oetken & Scholz Kopie-
rer, Ersatzteile und Zubehor
als passende Erginzung zum
Angebot von tinte.de an.”
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